
Na veletrhu se prezentovalo 81 vystavovatelů v 5 halách, zdarma se zaregistrovalo 8 564
návštěvníků s ověřenými kontakty a proběhlo 308 547 návštěv stánků. Video hovor s
vystavovateli realizovala téměř třetina návštěvníků, což je ve srovnání s podobnými akcemi
velmi dobrý výsledek.

Na zcela nově vytvořené digitální platformě návštěvníci procházeli na svých počítačích nebo
mobilech strukturované virtuální stánky s možností živých video hovorů s odborníky, textové
komunikace, zhlédli živá vysílání, získali marketingové materiály, výhodné nabídky a
doporučení pro výstavbu nebo rekonstrukci svého bydlení.

Technický způsob řešení, dimenzování a zabezpečení systému umožňuje v dalším ročníku
veletrhu pojmout i násobně větší počet návštěvníků.

Ing. Petr Novák, spolumajitel společnosti NETION, komentuje vznik akce: 

STAVEBNÍ VELETRH ONLINE
22. – 23. 1. 2021

 

Základní informace

ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA

22.–23. ledna 2021 se uskutečnil první Stavební veletrh výhradně na online platformě
www.velon.cz se zacílením na český trh. Jednalo se o pilotní projekt ve stavebnictví,
pořadatelem byla společnost NETION, s.r.o. Dvoudenní online akce měla za cíl propojit
odborníky ze společností, kteří na veletrhu vystavovali, a jejich potenciální zákazníky.

„Pohotově jsme zareagovali na současnou situaci. Od prvotního rozhodnutí po termín realizace prvního
stavebního online veletrhu uběhly pouhé 3 měsíce. Jsme rádi, že tento pilotní projekt proběhl úspěšně.
Spokojení vystavovatelé i návštěvníci jsou pro nás nejlepší zpětnou vazbou.“

Ing. Ivana Duchoňová, ředitelka veletrhu, doplňuje: 
„Již v průběhu veletrhu jsme dostávali řadu reakcí jak od návštěvníků, tak i od vystavovatelů. Jejich
hodnocení, náměty a technické zlepšení převedeme do dalšího veletrhu. Výsledná čísla akce považujeme
jako potvrzení změny komunikace i na našem stavebním trhu.“

http://www.velon.cz/


Stručné shrnutí veletrhu v číslech *: 

Fakta a čísla

zaregistrovaných návštěvníků s ověřeným telefonem a e-mailem

unikátních osob prošlo veletrhem (71 % z celkového počtu zaregistrovaných)

video hovorů bylo dokončeno s potvrzením úspěšného průběhu (poměr video hovorů
vůči počtu návštěvníků je 28,6 %) **

návštěv stánků 

přehraných úvodních videí

textových zpráv zaslaných návštěvníky

stažených kontaktních a marketingových materiálů

* Číselné údaje jsou očištěny od testovacího provozu, představují pouze uskutečněné kontakty
mezi návštěvníky a vystavovateli.

** Pro srovnání: Mezinárodní veletrh BAU, který v lednu 2021 proběhl také v online podobě,
reportuje 38 325 návštěvníků a 4 316 video hovorů (dle bau-muenchen.com). Poměr jejich video
hovorů vůči počtu návštěvníků je 11,2 %.

Graf 1: Návštěvnost
jednotlivých hal za celou
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Graf 2: Průběh
návštěvnosti veletrhu
dne 22. 1. 2021 (zdroj:
Google Analytics)
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Graf 3: Průběh
návštěvnosti veletrhu
dne 23. 1. 2021 (zdroj:
Google Analytics)

Veletrh zůstal pro návštěvníky otevřený ještě následující noc a den pro prohlídku stánků, již bez
aktivní účasti vystavovatelů.

Struktura a profily návštěvníků:
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Vystavovatelé

Odborní partneři veletrhu



Cílem marketingových aktivit bylo přivést na veletržní stánky dostatečný počet kvalitně
profilovaných návštěvníků s potvrzeným zájmem o stavebnictví a bydlení. Z tohoto důvodu probíhalo
prioritně behaviorální cílení na vybrané segmenty osob v online kanálech. Veletrh byl prezentován ve
vyhledávacích a obsahových sítích Sklik a Google s využitím vysoce viditelných ploch, na platformách
Facebook, Instagram, Seznam.cz, Drevostavitel.cz, newslettery a push notifikacemi na cca 20 000
vyprofilovaných osob, propagací na některých portálech médií, ze strany partnerských asociacích a
vystavovatelů.

Celkově marketingová kampaň oslovila více než 2 000 000 relevantních osob. Každý návštěvník byl
přihlášený, měl ověřený e-mail a telefonní číslo, tudíž byl validovaný pro obchodní kontakt s
vystavovateli.

Marketing veletrhu

Ukázky z médií:





„Dobrý den, ráda bych tímto
vyjádřila svou obrovskou pochvalu a podporu

k realizaci on-line veletrhu. Výborný nápad,
perfektně zorganizované, jsem nadšená. Plánujeme
stavět a informace, které jsme zde získali, bychom
rozhodně brouzdáním po internetu jen tak rychle

nezískali. Určitě navážeme bližší kontakt s vybranou
firmou a jsem za to velice ráda (navíc

vouchery a slevy). Více takových počinů.
Gratuluji.“
L.L., Psáry

„+ Pekne a prehľadne spravený web.
Užívateľsky príjemný systém. O vystavovateľoch

som našiel možno viac informácií ako keby som bol
fyzicky na mieste a mohol som si hneď prezieť čo som
potreboval, prípadne porovnať na nete. - Niektorými

výrobcami som sa musel preklikať, pretože som nenašiel
priamy výber vystavovateľa a musel som preisť celou

halou. Z vystavovateľov mi chýbali zástupci mobilních
stavieb. Celkovo mám z online veletrhu dobrý

dojema odporučím ho ďalej.“

Zpětná vazba od návštěvníků

Získali jsme přes 400 reakcí návštěvníků, a to formou e-mailu, FB zprávy nebo vyplněním
dotazníku spokojenosti. Téměř veškerá zpětná vazba byla pozitivní.

„Dobrý den, velice vám děkuji
za skvělý nápad s tímto veletrhem.

Zúčastnila jsem se a byla jsem nadšená, mám
kontakty a materiály od 6 firem, které by mi

mohly splnit můj sen o novém bydlení. Bylo to
úžasné, vše z domova, plno informací vč.

videa. Bylo to skvělé. Děkuji za pozvánku.“
J.K, Žamberk

Vynikající nápad, tento
veletrh se mi líbil víc než

klasický, prohlížel jsem, když
jsem měl čas, nikam jsem

necestoval a prohlédl jsem
vše, o co jsem měl zájem.

Děkuji.“

„Naprosto špičkově provedené.
Celkově to dává smysl, z domova

se toho dá zjistit spousty.
Postahoval jsem si letáky,

ceníky, vouchery a jdu se tím
prokousat :) Opravdu pecka! Jen

tak dál :)“

„Vše bylo v pořádku,
jen bych uvítal větší

počet vystavovatelů.“

„Našla jsem spoustu zajímavých
tipů, které využijeme při stavbě domu.

Bohužel jsem zde nenašla odpověď na řešení
odpadů z domu. Přemýšlíme o systému septik,
kořenová čistička + další nádrž na vyčištěnou
vodu a dešťovku. S tím spojenou i případnou

dotaci...kolik by to stálo a tak.
Děkuji a přeji vše nejlepší.“

J. P.

„Vynikající formát plný
zajímavostí, který mi umožnil

rozšířit si obzory k mé
plánované rekonstrukci a získat
kontakty a informace na firmy a

výrobce, které se mi budou
hodit. Díky.“



Zpětná vazba od vystavovatelů

Hodnotící dotazníky k průběhu veletrhu vyplnilo 45 osob z řad obchodníků a správců. Někteří
vystavovatelé poskytli svoje osobní hodnocení také ve videu. Podívat se na ně můžete zde:
www.veleton.cz/prihlaska/reference.

Ptali jsme se vystavovatelů:

Jaká je vaše celková spokojenost s veletrhem? (hodnoťte známkami 1-5 jako ve škole)
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Jak hodnotíte organizační zajištění celé akce? (hodnoťte známkami 1-5 jako ve škole)
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https://www.veleton.cz/prihlaska/reference


Stavební veletrh ONLINE roste

Do dalšího ročníku se www.velon.cz mění na www.veleton.cz.

Kontakt: info@veleton.cz
Více informací: www.veleton.cz

Pořadatel veletrhu: Marketingová agentura NETION, s.r.o. se specializuje na obor stavebnictví
a od svého vzniku v roce 2011 připravovala marketingové kampaně pro desítky stavebních
firem. Od samého počátku také provozuje online portál Dřevostavitel.cz, který v současné
době patří mezi nejčtenější média v oblasti bydlení a staveb.

STAVEBNÍ VELETRH ONLINE

14. – 16. 5. 2021

stavba, bydlení, zahrada

Srdečně vás zveme na druhý Stavební veletrh ONLINE - stavba, bydlení, zahrada. Podrobné
informace najdete v tomto dokumentu.

https://www.velon.cz/
https://www.veleton.cz/
mailto:info@veleton.cz
http://www.veleton.cz/
https://www.veleton.cz/prihlaska/down/veleton-5-2021.pdf

